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Valor de las redes sociales



0

En 2020, mas de 3600 millones de
personas en el mundo estaban usando
las redes sociales, un numero que se
proyecta que alcanzara los 4410
millones en 2025.



Beneficios de las redes sociales

Audiencia mundial y activa

= Manera econdmica de alcanzar a
su publico donde se encuentre
Muchas plataformas entre las
cuales elegir: jencuentre la que le
sirve a usted!
Para individuos y organizaciones
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Twitter

450 millones de usuarios activos

500 millones de tuits compartidos por
dias

Las actualizaciones rapidas y oportunas
son mejores.

Interactuar con otras personas conduce a
un mayor éxito en Twitter.

Tanto profesional como personal: gran
cantidad de periodistas y gente de la
politica.

La compra por parte de Elon Musk y las
preocupaciones morales y éticas
asociadas
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Instagram

2000 millones de usuarios activos
Solo movil

La segunda aplicacién mas bajada en
el mundo

Foto y video (Reels y Vivos)

Lo personal se transformé en
profesional aqul; esta lleno de
influencers.

No es necesario que esté bien pulido.
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Otras plataformas
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reddit




De la conciencia a la accion



Pedidos pequenos

Conciencia

Accion

Pedidos grandes
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Brindar conocimiento

= Aumentar la conciencia sobre su
organizacion o comunidad (por €j.,
Conciencia compartir mensajes clave sobre lo
que hace su organizacion; la
historia de su comunidad).

= Aumentar la conciencia sobre su
liderazgo (por ej., compartir su
participacion en un evento o una
reunion con figuras politicas).

Accion

= Aumentar la conciencia sobre su
problematica (por ej., un video
expositivo sobre la cuestion).
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earthrise

drowning the™
-cuadorians

N - |
& ‘Amaxan Rosthioes

ninagualinga =

earthrise.studio and
ninagualinga

6 earthrise.studio @ Keep fossil fuels

in the ground.

For the second time in two years, an

oll spill has occurred in the
Ecuadorian Amazon on the banks of
the Coca River. Still suffering the
impacts of the spill in 2020, the
27,000 Kichwa living downstream
now face another environmental
disaster.

After the lower court judge threw ou
their lawsuit seeking justice and
urgent measures to prevent future
spills after the massive April 2020,
the Kichwa brought their case
before Ecuador's highest court. The
case is still pending before the

Canctitutianal Canrr viclt tha link in
9,198 Ilkos
FEBRUARY 3, 2022

@ Add a comment...

t
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Objetivo a corto plazo: Llamar
la atencidn sobre un derrame de
petroleo reciente en los bancos
del rio Coca.

Objetivo a largo plazo:
Construir un publico consciente
de la amenaza y la frecuencia de
los derrames de petrdleo en el
Amazonas y el impacto que
tienen sobre el ambiente.



Conciencia

Accion

Lograr que alguien HAGA algo:

Aumentar el involucramiento y el
apoyo de la comunidad (por €].,
firmar una peticidon, enviar correos
electrdnicos a legisladores, ir a
manifestaciones).

Aumentar el trafico en la web (por
ej., visitas a una publicacién del
blog, un informe o un articulo de
opinion).

Generar nuevas puntas (por €j.,
aumentar la base de seguidores).
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Survival International &
@Survival

Hundreds of #Indigenous (Adivasi) people from across #India have been
protesting. Why?

Their lands are stolen for tiger reserves;
Tourists are welcomed in, but they're banned;
They're killed, violently assaulted & harassed.

Take action now: svlint.org/TigerReservesA...

5:00 AM - Apr 9, 2023 - 8,130 Views

Objetivo a corto plazo: Firma
esta peticidn ahora.

Objetivo a largo plazo: Unete al
movimiento y lucha junto con el
pueblo adivasi.



Definir su
presencia en redes sociales



JPor que?

m ;Cuadl es el propdsito y el valor de sus cuentas?
m ;Quién es su publico deseado y qué valor le esta dando?

m ;Cual eslavozy la personalidad de que quiere transmitir a través de
su contenido?

m ;Cuadl es su nicho? ;Qué lo hace unico?

¢Cual es la mejor manera de usar esta cuenta para cumplir sus objetivos?




Proposito y valor

:Cual es el propdsito y el valor de sus cuentas?

Conectar con activistas, _r Compartir su conocimiento,
lideres indigenas y la sus saberes y su experiencia
comunidad de la justicia
ambiental
2 Amplificar su trabajo con s(): Descubrir nuevas tendencias,
@ pares y otras organizaciones '@‘ soluciones y conversaciones

relacionadas con su trabajo



Su publico

= ;Quién deberia seguir su
cuenta?

- Enfoquese en lo especifico:
piense un gjemplo que le
sirva para determinar su
publico ideal.

= (Calidad > Cantidad

Joe Biden
@JoeBiden

[% United States govergfient official

Husband to @DrBi

Followers you know Followers Following

President Biden &
@POTUS

[ United States government official
46th President of the United States, husband to @FLOTUS, proud dad &
pop. Tweets may be archived: whitehouse.gov/privacy Text me: (302)
404-0880

Michelle Obama 2
@MichelleObama
Girl from the South Side and former First Lady. Wife, mother, dog lover.
Always hugger-in-chief. #ThelLightWeCarry

The White House &
@WhiteHouse

[* United States government organization

Welcome to the Biden-Harris White House! Tweets may be archived:
whitehouse.gov/privacy

Pete Buttigieg &
@PeteButtigieg
Personal account. For official updates, follow @SecretaryPete. Husband,
father, veteran, writer, South Bend’s former Mayor Pete. (he/him)

Hillary Clinton &
@HillaryClinton
2016 Democratic Nominee, SecState, Senator, hair icon. Mom, Wife,
Grandma x3, lawyer, advocate, fan of walks in the woods & standing up
for our democracy.

Kamala Harris {3
@KamalaHarris

™ United States government official

Fighting for the people. Wife, Momala, Auntie. She/her. Official account is
@VP.
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. Que lo hace unico?

Su nicho puede estar impulsado por:
;Por qué alguien deberia

seguir su cuenta? Intereses o proyectos nacidos de
:Qué clase de contenido la pasidn

exclusivo esta en Experiencia personal
condiciones de brindar? Experiencia profesional/laboral
Pida opiniones y Contactos personales/laborales

comentarios. iTalentos, habilidades y mas!




Vozy tono o

Hindou &

@hindououmar

Indigenous woman / @SDGAdvocates / @ConservationOrg senior IPs fellow /
Environmentalist / @ipacc / @Afpat_Coordinator / English is my 5th language &

@ afpat.net Joined October 2010
996 Following  17.6K Followers

Hindou & @hindououmar - Mar 13 &
Today -> This is what happens when human beings occupy the spaces of
other species of nature.

Poor hippopotamus who finds himself in the middle of the infrastructure
looking for his way ==

Humans must learn how to live in harmony with with nature. #biodiversity

#Chad #facebook

Hindou & @hindououmar - Apr 1
Thank you so much for the honour among 99 Africans sisters @ @

ﬁ- ALIYU SADIQ ¥ @aliyusadiq_gky - Apr1
Congratulations for being recognized among the top 100 women
creating a better Africa by @myWeForGood

@lizwathuti @digitalmamabola @Dzennypha @fatimaaliu
@the ecofeminist @MoejohSeyi @DamilolaSDG7 @hindououmar

0:15 7,354 views |1

Voz: no cambia, es como Tono: cambia, es
Su caracter o como su humory
personalidad. sus actitudes.




Ejercicio 1
Definir la presencia en
redes sociales



Crear la presencia en redes sociales

¢, Cual es el proposito y el valor de sus ¢, Quién compone su publico deseado y qué
cuentas? (ej.: llamar la atencion sobre las valor le aporta? ¢Quién quiere que siga su
probleméaticas en torno a los derechos de la cuenta o interactie con usted? (ej.: lideres
tierra en su pais) indigenas, representantes de la ONU, personas a

cargo de politicas)

¢.,Cual es lavozy lapersonalidad de que ¢, Qué lo hace unico? (ej.: ¢ Qué mensaje desea
qguiere transmitir a traves de su contenido? comunicar? ¢ Qué historia tiene para contar?)
(ej.: graciosa, reflexiva, empatica)




Crear
contenido atractivo



Antes de compartir un
posteo, ;,que quiere que
piense, sienta o haga su
publico?



Tipos de contenido



Thomas Friang
@TomFriang

J'ai eu le plaisir d'animer ces 2 sommets. Le témoignage de

Posteos con
2 £ @hind I'ambition de @ZacGoldsmith en 2021 m'avaient
enlace (traflco malrrc;ug.ulc_)':;)npaerl ?aolranmsbi?ir:atlic:?\ndee@Jar?gGgodsarlrllllnste cr:u la clanr]tz‘?elen

@SelwinHart sur l'urgence n'étaient pas mioins saisissants.
e 7 .
globalforestsummit.org/2021-outcomes g}
+ aCCIO n) Translated from French by Google
| had the pleasure of hosting these 2 summits. The testimony of
@hindououmar like the ambition of @ZacGoldsmith in 2021 had marked
me. The call for mobilization of @JaneGoodallinst or the clarity of

@SelwinHart on the urgency were no less striking.
globalforestsummit.org/2021-outcomes

™

GLOBAL ’

FORESTSUMMIT

BRUSSELS | ONLINE | 24 MARCH 2022

globalforestsummit.org
Library - Global Forest Summit
Global Forest Summit: Take a look at our 2021 online conference.

11:38 AM - Mar 21, 2023 - 460 Views




Fotos y gifs (conciencia e involucramiento)

E! UN Women &
wonmee @UN_Women

We need to protect #IndigenouslLanguages to preserve:
unique identities

@ priscilatapajowara « Follow cultural history
London, United Kingdom ¢ traditions
collective memory
rich diversity!
@ priscilatapajowara O que vocé tem #WeArelndigenous #UNPFII
feito pela nossa Mae Terra?

N6s somos a extensdo da natureza e
€ necessdrio se conectar com a
Terra e lutar por ela. A nossa
existéncia depende dela viva. @

International Year

. of i
Indigenous gp"
Languages

#earthday
Edited - 50w See translation

Qv W

258 likes
APRIL 22, 2022




Videos, reels e historias (conciencia e involucramiento)

Land Needs Guardians &

@ @land_guardians

. ninagualinga ® - Follow Momentum is growing: the #LandNeedsGuardians campaign launched

in January 2020 and today has over 60,000 supporters. Have you added

your name yet to support Guardians on the ground?

. ninagualinga & Todays climate #GuardiansGathering #GG21 [

crisis has everything to do with landneedsguardians.ca/showyoursupport

violations of Indigenous Peoples i
rights and territories. We are the first
impacted by the fossil fuel industries
responsible for climate change and
we are also the first impacted by the
devastating effects of climate
change.

The world needs to acknowledge
Indigenous Peoples contributions in
the fight against climate change and
in protecting biodiversity and all life
on this planet!

La crisis climatic tiene todo que ver
con las violaciones de derechos de

Qv W

98,849 views

NOVEMBER 13, 2021

@ Add a comment...




Todo texto (conciencia e involucramiento)

@ The Rockefeller Foundation 2
@RockefellerFdn

Health should be a central
consideration in our climate
discussions. This means prioritizing
the needs of the most vulnerable and
ensuring we have the tools to address

the health impacts of climate change.
#HealthandClimate #HealthForAll

11:20 PM - Mar 23, 2023 - 3,342 Views

8 Retweets 32 Likes 1Bookmark

O 1 Q N

B3

Kate Mackenzie &
" @kmac

In the 1st week of COP27, just a couple of days after "Finance Day", one
chapter in one country's debt/climate/fossil fuel story concluded. Chad,
an oil producing African nation, became the first country to get a debt
restructuring under the Common Framework.

12:33 AM - Nov 25, 2022

16 Retweets 2 Quotes 64 Likes 15 Bookmarks

) ) Q H

3

Kate Mackenzie & @kmac - Nov 25, 2022

Replying to @kmac

The deal was criticised by World Bank president David Malpass because
it didn't actually reduce the NPV (roughly, the total amount that creditors
would receive).

marketscreener.com

World Bank's Malpass criticizes Chad creditors' p...
World Bank President David Malpass on Friday
said he was deeply concerned about Chad's ...

Q 2 o Q 3 il oA

However it was good enough for the IMF, with MD Kristalina Georgeiva
pointing out that it protected the country from further oil price falls. It's
expected the restructuring will allow mean Chad receives $145m under
its IMF programme in the next few weeks.

o Kate Mackenzie & @kmac - Nov 25, 2022




.Que publico?



.Sobre que publico?

Los mejores posteos seran los que reflejen auténticamente quién es:

comparta sus saberes y su experiencia, su personalidad y qué ve en su vida o
comunidad.

Actualizaciones sobre usted y su activismo

Noticias relacionadas con los derechos indigenas, el cambio climatico, la
justicia ambiental, etc.

Recapitulaciones o contenido en vivo de eventos y conferencias
Consejos

Recursos como informes o documentos oficiales
Hacer preguntas o iniciar una encuesta para interactuar con el publico

iCualquier otra cosa! No ha reglas: jDéjese llevar por la creatividad y pruebe
cosas nuevas!



Contenido sobre el cual hay que pensar bien

= Legislacion y politica. ; Cuan confortable se siente opinando sobre una legislacidn especifica o
hablando sobre figuras politicas o candidaturas? ;Recibe financiamiento que tiene impacto sobre
el lobby que puede hacer? ;Supone algun riesgo?

= Temas “controversiales” y noticias de ultimo momento. Use su criterio. Si un tema tiene mas
probabilidades de causar debate y enojo que hacer un aporte valioso, considere su posicidon
sobre tratarlo o no.

= Contenido y cuentas publicas versus privadas: ; Qué siente que puede compartir con todo el
mundo y qué solo con aquellas cuentas a las que les permitié sequir la suya? ;Quiere cuentas
separadas para lo personal y para lo profesional? ;En qué difiere el contenido si tiene cuentas
separadas? Considere: Circulo de Twitter y Mejores amigos.

No hay una sola respuesta correcta: jes diferente para cada persona!




Contenido que hay que evitar

= Eventos internos y confidenciales. Evite tuitear o postear en vivo sobre reuniones y
eventos internos o confidenciales.

= iNo publique hasta que se levante el embargo! Aseglrese de que toda la informacién
que esta compartiendo esta abierta al publico y que ya pasé la fecha y la hora de la
restriccion.

= NADIE gana una guerra de comentarios en redes sociales. La mejor respuesta suele
ser no responder. Preguntese: ;Cuanto tiempo quiero invertir en esto? ;Cual es la
intencion de esta persona? ;Estan usando discurso de odio? Recuerde: puede bloquear a
las personas que le hacen acoso o publican contenido ofensivo.

Ante la duda: si siente que no es correcto, no lo publique.




Cuatro principios
del buen contenido

Que sea oportuno

Que sea atractivo

Que sea inclusivo

Que sea colaborativo



Principio #1

Que sea oportuno

El sentido de la oportunidad es todo,
pero también necesita un poco de
planificacion.

Encontrar temas que son tendencia
entre su publico deseado le servira
para hacer contenido mas relevante
Capitalizar esos momentos puede
servir para sumarse a conversaciones
mas amplias sobre un tema, un dia, un
evento o una experiencia.

Esto contribuye a que sus
publicaciones sean relevantes y
cercanas para su publico.



Momentos planeados

Estos son hitos que tienen fechas establecidas y para los que puede hacer planes.

Sugerencias Ejemplos
Use un calendario para marcar Efemérides del mundo
fechas y fijese qué estd por venir. Aniversarios
Decida en qué momentos Feriados y festividades
planeados vale la pena invertir. Temporadas

Fechas organizacionales
Eventos



Momentos espontaneos

Son eventos que no tienen una fecha planeada/fija. Surgen.

Sugerencias

en i _ l Ejemplos

evise sus , eeds varias veces a lo Tendencias

largo del dia: observe las Hashtags
tendencias en Twitter, siga Noticias de ultimo
hashtags, use la busqueda en momento

Instagram.

Use herramientas de social listening
para encontrar tendencias o
monitorear palabras clave y
hashtags.

Use las alertas de Google News.

Hitos de seguidores
Tendencias de la industria o
del consumo
Eventos/momentos
culturales



Tuits en vivo / historias

Compartir actualizaciones en vivo, a través de Twitter o de las historias de
Instagram, es una muy buena manera de interactuar en momentos clave.

Este tipo de publicaciones "en el lugar de los hechos":

Construye relaciones durante eventos como reuniones publicas,
conferencias o convocatorias internacionales.

Eleva su perfil como lider de opinidon y especialista confiable. Las
personas saben que tienen que recurrir a usted para reacciones y
actualizaciones en vivo cuando hay noticias de ultimo momento o para
obtener la informacidn mas reciente sobre un hecho.



Ejemplos de contenido oportuno

»‘ Vanuatu UN &

@VanuatuUN

@) saraomic - Follow A huge thank you to all involved in the successful adoption by
g\ +"  Sharm el-Sheikh consensus of the #ICJAO4Climate resolution. Wonderful to have our
' INDIGENOUS < Hon. PM and Minister in town for this special occasion. Also having our
’ ” <t ’ sara.omic Participacion de la youth activists, legal team and other friends in town. Special shout out

/ PEOPLES &+ Coordinadora de Mujeres Lideres to the #ICJAO4Climate Core Group, both Ambassadors and experts who
;zzg;;‘:;eyife Mescamerica enl have been working tirelessly in NY to fine-tune the draft resolution and
#Mujeresindigenas legal questions, and build consensus and support for the
Amarie Embera #ICJAOAClimate. Excited to move into the next phase and continue this
Ay .Cmas Bofaos momentum as we and global community work in coordination to make
FAO submissions to deliver an advisory opinion of value that will contribute
Alianza Mesoamericana de Pueblos meaningfully to #climatejustice #climateaction @ClJ ICJ

y Bosque-AMPB

20w See translation

@antonioguterres @ForumSEC @pisfcc @WY4C)

Q nidhy__saboriguidede % %% o
et THAMA

20w Reply

@ Add a comment...




Principio #2

Que sea atractivo

Las redes sociales son un ida y vuelta.
No se trata solo de compartir
contenido, sino de lograr que su
publico interactue con usted y otras
personas de la comunidad.

Use las diferentes funciones que
ofrecen las plataformas.

Queremos que nuestro publico
participe, aprenda o actue.



Sea un recurso

Genere contenido que ayude a
su publico a actuar.

= Responda a preguntas
frecuentes.

= Comparta consejos Utiles o
recursos.

= Useeldisenovy la
visualizacidon de datos en
pos de la facilidad de
consumo.

@ UNPFII &2
@UN4Indigenous

¢Qué dice la Recomendacion General No.39 de la #CEDAW sobre las
Defensoras Indigenas de derechos humanos? Echale un vistazo:
bit.ly/3TeBIXP

#Somoslndigenas #Mujeresindigenas

Translated from Spanish by Google

What does General Recommendation No.39 of #CEDAW say about
Indigenous Human Rights Defenders? Check it out:

bit.ly/3TeBIXP

#Somosindigenas #Mujeresindigenas

¢Qué hay en la Recomendacion General
No.39 de Ia CEDAW?

“Las defensoras indigenas de los derechos humanos se enfrentana
asesinatos, amenazas y acoso, o a la criminalizacion, estigmatizaciony
descredito de su trabajo.

Los Estados Partes deben adoptar medidas que tengan en cuenta las
cuestiones de género para reconocer, apoyar y proteger publicamente la
vida, la libertad y la seguridad de las defensoras de los derechos humanos de
las mujeres indigenas, y para garantizar unas condiciones seguras y un entorno
propicio para su labor de defensa sin discriminacion, racismo, asesinatos, acoso
ni violencia.”

Para 51
¢ United Dep:nr:'nem of
@ @) Natons | smrtias




Cuente una historia

Use sus canales para contar una
historia sobre una experiencia o
un camino que se conecta con lo
que le importa a su publico.

Comparta una historia
personal o de la organizacion.
Use la experiencia de una
figura lider.

Comparta una perspectiva
diferente.

Hilos y videos.

Today with a'group of
Indigenous youth

®
o

Qv

| Liked by perras.kallejeras and others

ninagualinga and
helenagualinga
Original audio

ninagualinga @ Por el Dia
Internacional de Accién por los Rios
visitamos la comunidad Kichwa de
Serena y viajamos por el rio
JatunYaku y Napo junto a
@yuturiwarmi la primera guardia
indigena liderada por mujeres de
Napo, y también con los jovenes de
@piatua_resiste y @naporesiste .
Estuvimos muy felices de compartir
juntos en el rio. Pero no pasé mucho
tiempo en el viaje rio abajo cuando
comenzamos a ver la destruccién y
la dolorosa realidad que enfrentan el
rio y las comunidades que dependen
de él.

Los proyectos mineros a lo largo del
I‘lf\ Nann eAan 11na Arave amanara

W

MARCH 15

@ Add a comment...




Genere interactividad

Dele a su publico modos para
interactuar:

= Haga preguntas que
alienten a participar.

= Publique una encuesta en
un posteo o una historia.

= Adopte el call to action.

Cor Gates Foundation
) @gatesfoundation

The latest episode of the Gates Foundation’s podcast "Make Me Care

About.." is all about the future of sanitation. Here's a quiz:

What percentage of a family’s potable water does the average flush toilet

use?
10%
25%
50%
188 votes - Final results

12:45 PM - Apr 4, 2023 - 20.5K Views

17.6%

25%

30.3%

271%

burness
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priscilatapajowara

Use las funciones de las plataformas

Las plataformas ya cuentan con funciones
incorporadas que sirven para crear el

460 171K 2,061
Posts Followers  Following

Adrielle Priscila

. Ve . . ;
contenido mas atractivo. Una idea puede Artist :
. ., . . Produtora de Audiovisual da Amazénia @& 3
convertirse en muchisimos tipos de Comunicadora @midiaindiaoficial
i Apresentadora @catracalivre
contenido. ASSISTA WEBSERIE AGAWARAITA &
@ 1ica Quilcus youtube.com/channel/UCx-hgDsfk7kJB4EaTulJ8qw
ida Quilcu "
G @alda quilcue See Translation
lg unos eJ € p los @ El pueblo #Awa en #Narifio estd viviendo una crisis humanitaria sin Message Contact o)
precedentes.
Hacemos un llamado a que se detenga la violencia armada y se evite el S
H ht R exterminio fisico, cultural y espiritual de los pueblos originarios. % % é* P
mencion Oy )
ashtagsy enciones | Leer Comunicado E2E3E2 ; ‘ /@ %
H H Translated from Spanish by Googl
Hilos de Twitter P i EUAEE  CostaRica.. Panama &®  Egito =  Espanha
H The town #Awa in #Narifio is experiencing an unprecedented
Encuestas de Twitter B The towrr e In el s exneriancing s
. We call for an end to armed violence and to prevent the physical, cultural
C h at d e TW Itter and spiritual extermination of native peoples. % %
Ll n ked | n Live ¥ Read Statement E3E3E3

Facebook/Instagram Live

Historias de Facebook/Instagram
Funciones de las historias de
Instagram: cuestionarios, encuestas,
preguntas

Destacados de Instagram

Reels y carruseles de Instagram




Principio #3

Que sea inclusivo

Debemos crear contenido para todas
las personas, no solo para un grupo.
;. Su contenido es accesible para por lo
menos 3 de cada 10 personas que
tienen discapacidad visual y 1 de cada
15 personas con discapacidad
auditiva?

. Esta representando y hablando sobre
personas y grupos con respeto y
precision?



2.200 millones de personas tienen alguna
discapacidad visual o ceguera y 466 millones
de personastienen alguna discapacidad
auditiva o sordera.

Fuente: Organizacion Mundial
de la Salud, febrero de 2021

Al momento de hacer un posteo, preguntese: éel contenido es accesible para

todas las personas?



Queé no hay que hacer...

World Health Organization (WHO) & @WHO - Mar 22
World Health
\Organization,

Large inequalities in access to water, sanitation & hygiene continue to
persist:

| At least 2 billion people rely on supplies that are unsafe

| 673 million people still £ in the open

| An estimated 3 billion people have no access to basic
facilities

g

#WorldWaterDay

O 38 0 412 Q 882

>

E3 World Health Organization (WHO) @...
Large inequalities in access to water,
sanitation & hygiene confinue to persist:

I At least 2 billion people rely on ()
supplies that are unsafe

I 673 million people still & in the open

! An estimated 3 billion people have no
access to basic W« facilities

#WorldWaterDay https: #pbs.twimg.com/
media/ExFubhiXAAEKn4a.jpg

W Twitter | Yestarday at 10:12 AM



http://www.youtube.com/watch?v=ZGg29KoEb7Q

Mantener el contenido
accesible @ e

Today we gathered together outside RBC’s Annual General Meeting to
call them out for financing violence against Indigenous Peoples, &

EmOjiS' USG[OS con moderacién evite USBI’I.OS destrucgtion of land and waters. Invest in land defense, divest from fossil
) ’ fuels! %
i i #RBCRevealed #NoMoreDirtyBanks #BankOnQurFuture #Divest #xye
para las enumeraciones o en el medio del y Y

contenido escrito (pdngalos al final del texto). W B 2N

Corrobore las descripciones en emojipedia.org.

Hashtags: Uselos con moderacién (1 a 3),
hagalos con #CamelCase y coldquelos al final de
los tuits o los posteos siempre que sea posible.

Imagenes (gifs incluidos): Agregue texto
alternativo a todas las imagenes, especialmente

i 4:31PM - Apr 5,202 . .
a las que contienen texto. Image description
138 Retweets 3 Qu Rally outside RBC AGM, Delta, Saskatoon

g

Videos: Agregue subtitulos para los videos con o Disiniss
dialogos, evite usar luces parpadeantes o efectos

estroboscdpicos. jControle y vuelva a controlar
todas las leyendas!


https://emojipedia.org/

Lenguaje inclusivo

Exprésese con precision y respeto: ;Codmo quiere un individuo o un
grupo que se lo mencione?

Modelo social versus modelo rehabilitador
Lenguaje que pone primero a la persona versus lenguaje que pone
primero a la identidad — siempre que sea posible, determine qué

abordaje prefiere el individuo/grupo.

El contexto es la clave.



Principio #4

Que sea colaborativo

Las colaboraciones son geniales
para diversificar su contenido y
llegar a publico nuevo.

Tejer alianzas puede ayudar
también a lograr objetivos.



' hindououmar - Follow

ﬁ hindououmar Nous sommes en
route pour la cérémonie de
réception du prix international des
femmes leaders DVF 2022 & @
A bientdt les photos de la cérémonie
@

31w See translation

Posibles alianzas

Externas

‘ dr.emuwa Félicitations a vous o
" toutes! Change makers! § @ #
ahd

31w Reply See translation

l yougouda.ahmadou Bsr o

31w 1like Reply
See translation

Activistas

Pares/socios (organizaciones e
individuos)

Influencers

Personas que elaboran politicas

‘ cocobrandolini So nice to meet o

Qv W

i i
9 sara.omic « Follow
e

& sara.omic En este mes de abril inicio
acompafiando al Comité Asesor de
Mujeres Indigenas de Panamé-
CAMIP, con la voluntad a qué la
misma se pueda fortalecer como la
plataforma de incidencia politica de
las mujeres, escuchando las
ensefianzas espiritual, reflexiones de
la situacién actual de la mujer
Indigena, reglamento interno asi
como el Plan de Empoderamiento
Econémico de las Mujeres Indigenas
de Panama. Con el apoyo de
@fscindigenousfoundation y BID

| a comment...

Internas

1w See translation

rosario.8518 Gran Labor )

Liderazgo de la organizacion
Personal

5d Reply See translation

oQv A

71likes
7 DAYS AGO

© Addacomment




Antes de hacer una alianza, preguntese:

. Esto contribuira a lograr uno o mas de sus objetivos?
:Vale la pena la inversion (tiempo y costos)?

. Qué pueden ofrecerse mutuamente y a sus respectivos
publicos?

:Hay alguna senal de alerta o inquietud para tomar en
cuenta?



. Como encontrar con quién colaborar?

Unase a grupos de Facebook y Linkedln para encontrar
personas que trabajen las mismas tematicas o areas que
usted.

Durante su revision diaria, vea qué nombres de individuos y
organizaciones aparecen con frecuencia y le generan
confianza para ponerse en contacto (por correo electrénico o
mensaje directo).

Interactue con contenido relevante para entrar en el radar de
personas con las cuales podria colaborar.



Poca carga

Compartir un recurso de
la otra parte (por
ejemplo, compartir un
posteo tomado de sus
herramientas)

Seguir o seguirse
mutuamente

Crear una lista de Twitter
Interactuar con el
contenido de la otra parte
(poner me gusta,
retuitear, compartir)
Posteo colaborativo en
Instagram

Oportunidades de alianzas

Escribir un articulo, un
editorial o un blog en
conjunto

Invitar a la otra parte a
hablar en un webinario
O un evento
Desarrollar muestras
de contenido que
pueden compartir para
promocionar su trabajo

Mucha carga

Campana

Facebook, Instagram o
LinkedIn Live

Hacerse cargo de la
cuenta de redes sociales
Organizar en conjunto un
webinario o un evento.
Chat de Twitter
Elaborar un nuevo
recurso (por €j., un
informe o una guia)



Ejercicio 2:
Identificacion del
contenido



Identificar su contenido

Dedique algunos minutos a pensar sobre el contenido que quiere publicar:

;Qué clase de actualizaciones personales le gustaria compartir?

A lo largo del ano, ;qué momentos importantes tiene? (por egj., encuentros
anuales o reuniones como la UNGA o la COP28; el foro de la semana
proxima)

.En qué esta trabajando y quiere promocionar? (por ej., trabajos
académicos o articulos publicados, algo que esta escribiendo actualmente)
;Sobre qué tipo de problematicas quiere postear?

.El contenido de qué fuentes (medios periodisticos, individuos,
organizaciones, financistas) siente que puede compartir sin problemas?



TINIEFoOR A
P BREAK‘

___._.,Q




Combatir la
desinformacion



Conozca el contenido que comparte

Le_a todo e.l articulo / hilo / leyenda. | Want to read the article first?
= Mire cada imagen en el carrusel. Voure about o share an article
- Haga clic en el "link en bio" de pounuertopenedon futer

Learn more

Instagram.

= Mire todo el video (y lea los
subtitulos / escuche el audio). T Retweet
= Verifique la fuente. £ Quote Tweet

é¢Hay algo en el contenido que le da que pensar? éPor qué?




Conozca sus fuentes

= ;Tiene referencias sobre la persona
o la organizacién que compartio o
cre6 este contenido?

= Sies una persona, ;jpertenece a
una organizacion o compania
respetable?

= ;Con quién interactua?

= ;Es la cuenta real de la persona o
la organizacién?

0 e Following

President Biden @2
@POTUS
[™ United States government official

46th President of the United States, husband to
@FLOTUS, proud dad & pop. Tweets may be archived:

whitehouse.gov/privacy

Text me: (302) 404-0880

2 WhiteHouse.gov Joined January 2021
13 Following  30.2M Followers

President Joe Biden (So-Called)
@bidendpres

I'm not selling ya coupons; just a snappy VP with a whole
lotta gumption and half a mind to do it. Running for all
fifty, jack. By the by, this is not Joe Biden

© Greenville, DE (2 drewjanda.info
Joined December 2017

95 Following  102.6K Followers

¢Hay algo sobre esta fuente que le da que pensar? ¢{Por qué?




Cuenta verificada: ;Aun es importante?

Twitter Blue > 2

1,173 Tweets

We updated our verified badge

A verified badge now means an account has been
verified with a valid ID, and may not be well known.
Meta Verified is a subscription that offers enhanced

verification, proactive account protection, direct
Twitter Blue & O customer support and more.
@TwitterBlue

Learn more
Subscribe to get your blue checkmark and early access to select

new features, like Edit Tweet. More exciting updates coming soon!

Join waitlist
© Twitter HQ (2 twitter.com/i/twitter blue...
Joined June 2021




Mejores practicas



Mejores practicas generales

Longitud de los posteos. Por lo general, lo breve es mejor. Y recuerde: en Twitter, tiene un
limite de 280 caracteres (con espacios incluidos; 257 caracteres si comparte un link).

No use solo palabras. Enlaces, encuestas, imagenes, videos e incluso gifs o emoticones
pueden hacer mas atractivo el contenido.

Que sea simple. Evite la jerga. Si lo que quiere decir no esta claro en la primera lectura, el
publico sequira de largo. Escriba en un nivel de escuela media.

Diversifiquese. No comparta exactamente lo mismo en todos los lugares en los que publica.
Pruebe las cosas diferentes que las plataformas permiten compartir para crear un perfil
diverso. Comparta videos / reels, tuits solamente con texto, un enlace, cite un tuit, un
carrusel o infografias.

En las redes sociales hay un montdon de herramientas. jExperimente con ellas!



Hashtags y menciones Agrega

Inserta su tuit o posteo a otra persona u organizacioén a
en la conversacion y es una buena su publicacién. Una buena forma

manera de encontrar mas de mostrar y crear conexiones o

informacion. dar crédito.
» A . . (;3 sara.omic « Follow

sara.omic Aprovecho hacer un

breve resumen de lo que ha Sido . Hindou &
Marzo, tuve la oportunidad en @hindououmar
obtener reconocimiento por la

FederaciondeMujeres Periodistasy It was a great honour meeting President elected@LulaOficial ¢f #Brazil

Relaciones Publicas "por la gestion g s i i
extraordinaria hacia la rujer y today @COP27P in Sharm el Cheick during the last day of the climate

pueblos Indigenas" que impulsa en negotiation.

visibilizar el trabajo de muchas Meeting him gives #IndigenousPeoples hope to protect our homes :
mujeres que dedican su vida en forests and lands #COP27
luchar por los derechos de las

mujeres.

#Mujerindigena
#8deMarzo

1w See translation

0 molinachpp & %% o
1w Reply
j N .
QY n| Y,Umted VeI B

Climate i
103 likes
MARCH 31

© Addacomment...

)

12:17 AM - Nov 18, 2022




DRTEDROS
< Posts Follow

drtedros @
Gaziantep

Trabaje en modo
mas inteligente

@drtedros

i »,
Just arrived in Gaziantep, #Tiirkiye, to meet no mas °
with health officials, health workers and °

responders, and people affected by the recent
earthquakes. Hans Kluge and | will reaffirm

[ ]
WHQO's solidarity and support for recovery Re C O l l ‘ ’ le I ta
and #HealthForAll people in €, ’

reuse y readapte
su contenido.

World Health
Organization

Qv W

511 likes
View all 19 comments
February 27



Cabe repetir: Use las funciones de cada plataforma

Twitter Instagram
Tuits: solo texto, incluya Publicaciones del feed: Reel, una
enlace y hasta cuatro fotos, sola imagen o video o carrusel de
gifs o videos hasta 10 imagenes o videos
Cite retuits Historias (24 horas — Destacadas)
Respuestas Funciones de las historias:
Hilos Cuestionarios, encuestas,
preguntas, stickers "Tu turno" y mas
Encuestas
, Link en bio
Circulos

Mejores amigos




Piense en la plataforma

Preguntese qué plataforma es mas adecuada para su contenido.

= ¢(Esta enviando a las personas a un enlace (un articulo o un informe, por
ejemplo)?

= iEl contenido es visual?

= ;Donde se esta dando la conversacion y como?
— Hashtags que son tendencia

— Tuitear en vivo

burness



Mejores practicas para tuitear en vivo

iPrepare un "ayudamemoria" si tiene tiempo!

Prepare con un tuit introductorio: haga saber que esta ahi
tuiteando

En todos los tuits incluya el hashtag del evento
(por ej., #COP28)

Tuitee cada 5 minutos y no mas.

Recuerde retuitear, responder y ponerle me gusta a los
tuits de otras personas que también estan tuiteando en
Vivo.

Intente en la medida de lo posible poner fotos en los
tuits.

Termine con un tuit de agradecimiento a la organizacion
y a quienes expusieron.

Twitior Cheat Sheot: [Event Nama]
[Date] | [Time]

bO NOT FILL THIS TEMPLATE OUT - MAKE A COPY

Koy Evont Hashtags:
Examples: #COFZE

Kay Pocpla and Organtzstions:

Twaats
Gamaral rulas of thumb far Ive-twesting:

* Always use the evem hashiag: #(insort event hashtag)



https://docs.google.com/document/d/1MdWfoMBnDr7qNaO0V-18IZveFe-dQmXfkfFEborUthI/edit?usp=sharing

e ' ¢ Topics
Arme el feed que a usted le gustaria .
Followed Suggested Not Interested
. . @. Home News
: Temas le permlte SegUIr Black Lives Matter + COVID-19 + Business news -+
temas que le resul_tan # Explore US national news + World news -+ Sciencenews +
1 COVID-19: health experts + Weather -+ Now lercev -
Interesantes para ver O Netifieations r
contenido relacionado. Science
B8 Messages Space  + | ( Physics
= Listas muestra el contenido percholagy + ) ( Weather
; Bookmarks i ) )
de un ConJuntO ag ru pado m Biology + Environmentalism
de cuentas. 3 Twitter Blue i
- Explorar de Instagram A Profile
(icono Q) le permite G Mo -

buscar términos y le
mostrara contenido que
puede interesarle.

BAD HABITS MOMS .
NEED TO BREAK: [NRE}




Incorporar las redes sociales en su dia a dia

Consiga la aplicacién para movil

o tableta. o

Active las notificaciones.

Arme un recordatorio para entrar.
Establezca limites de tiempo.
Determine cuando quiere postear E
(puede hacer un cronograma

usando servicios gratuitos como
Tweetdeck y Buffer).



https://tweetdeck.twitter.com/
https://buffer.com/

.con que frecuencia deberia publicar?

v @ g}

2-3 tuits 3-4 posteos 1-2 posteos
por semana por semana por semana

burness



Ejercicio 3:
Practiquemos



Escenario 1: Publicaron citas suyas

iFelicitaciones! The New York Times esta citando sus palabras varias veces en un
articulo de fondo sobre una tematica que a usted le preocupa mucho.

Elabore un plan para promocionar esto en redes sociales.

Elementos para considerar y debatir:

;Cuales son las diferentes maneras en que puede compartirlo desde sus distintos
canales?

— ¢ Qué diferencias habra entre Twitter e Instagram?

;. Cdmo puede compartirlo entre sus personas/organizaciones aliadas para que la
difusidn les sea mas facil?



Escenario 2: Promocion de un evento

La COP28 tendra lugar en Dubai entre el 30 de noviembre y el 12 de diciembre.
Usted estara presente entre el 1 y el 7 de diciembre.

Elabore un plan de difusidn sobre su presencia en la COP28.

Elementos para considerar y debatir:
Cuéntele a la gente donde va a estar:
— ¢Va a participar o moderar algun evento? ;Cuando y donde?
— ¢;Estard moderando en algun pabelldn?
;Qué tipo de contenido quiere compartir? ;Videos? ;Fotos? ; Texto?
.En qué plataformas?

;Tiene un call to action (sigueme para novedades, suscribete a mi newsletter)?



Escenario 3

Alguien responde a un articulo que usted tuited en el que compartia su
preocupacion sobre una nueva construccion en su comunidad y lo que implicaba.
Esta persona le dice que usted esta obstaculizando el desarrollo y el progreso,
evitando la creacién de empleo y perjudicando la economia de su comunidad.

;Qué hace usted?

Elementos para considerar y debatir:
;Cual es su postura habitual sobre responder a los comentarios?
;Quién es la persona que hizo ese comentario? ;La sigue mucha gente? ;Importa eso?
;Cuanto tiempo quiero invertir en esto?
. Cual seria su respuesta?

;Cual es el tono de su mensaje: desinformado o recurre al discurso de odio?



Preguntas y respuestas
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